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» Le pitch pour 2019 était de remettre en cause l’approche media traditionnelle 

de la marque BN pour installer le nouveau positionnement fun de la marque.

» La réponse a été donnée par les équipes d’M6 et de Mediaplus :

un événement cross-média pour divertir le public de BN et leur faire partager 

leur expérience, pour créer du contenu et rendre la marque plus "fun"

FAIRE DE BN LE FOURNISSEUR

OFFICIEL DU ‘FUN’



UN ÉVÈNEMENT RELAYÉ

JUSQU’EN MAGASIN

» Des célébrités, appréciées du jeune public, sont sollicitées pour lancer les 

Fun Challenges sur Instagram toutes les deux semaines.

» Les enfants y répondent en envoyant des vidéos avec 2 hashtags dédiés. 

» Tous les samedis et dimanches, l'animateur-magicien de M6, Eric Antoine, 

présente une sélection des vidéos les plus fun au sein d'un programme court 

sponsorisé par BN Sensation et diffusé exclusivement sur M6, W9, la 

plateforme 6play et sur le site bn-biscuits.fr.

» Pour faire lien en magasin, BN organise un jeu pour gagner des cadeaux et 

des goodies "money cant buy". Le jeu est relayé sur les produits BN et BN 

Sensation en magasin et sur le site bn-biscuits.fr.



Médiamétrie / Mums = women responsible for household purchases with children under 15 yo

QUELQUES CHIIFRES




