
+ 6 0  %
d e   t é l é s p e c t a t e u r s  s u r
T F 1  e n  m a r s  2 0 2 0  
 
4 h 4 0  
t e m p s  d e  v i s i o n n a g e
m o y e n  p a r  j o u r  p e n d a n t
l e  c o n f i n e m e n t  ( a v r i l )
 
 
 

+ 4 0 0  %  
s o i t  l ' a u g m e n t a t i o n  d e
l a  r e q u ê t e  G o o g l e
" c o m m e n t  f a i r e  s o n  p a i n
m a i s o n "
 
L e  p a i n  c o m m e " C o r e
f o o d "   p o u r  r e c o n n e c t e r
a v e c  d e s  p r a t i q u e s
a n c i e n n e s .  
 
 
 

L ’ a b s e n c e  d e  l o i s i r s  e t  d e  s o c i a b i l i t é  à  l ’ e x t é r i e u r ,  l ' i n q u i é t u d e
s a n i t a i r e ,  l e  t é l é t r a v a i l  o u  l e  c h ô m a g e ,  t o u s  c e s  b o u l e v e r s e m e n t s
o n t  f a i t  s u r g i r  u n  b e s o i n  d e  v a l e u r - s û r e .  

#6 CORONAVIRUS
X

CULTURE POP 

des Français citent
la consommation de
produits culturels
comme l'activité "la
plus indispensable
à leur équilibre"
pendant le
confinement

A C T I V I T R E F U G E S
 
 

A C T I V I T É S - R E F U G E S  
 
 

N O U V E A U  R E G A R D  
S U R  L E  P A S S É
 
 

x 4  
v e n t e s  d e  L a  P e s t e  
 
+ 2 5 8  
n o m b r e s  d e  p l a c e s
g a g n é e s  p a r  l e  f i l m
C o n t a g i o n  ( S o d e r b e r g h )
d a n s  l e  t o p c h a r t  I t u n e s
e n t r e  f e v  2 0 1 9  e t  f é v r i e r
2 0 2 0 .  
 
 
 

+65M

P E N D A N T  L E  C O N F I N E M E N T
L A  C U L T U R E  P O P  A  F A I T  

S H E B A M ! P O W !

53% +180%
de téléchargements
de Tik Tok (monde)
en mars 2020. 

soit la hausse des
téléchargement de
jeux vidéos du 16 au
22 mars en France.

W I I I I Z Z Z !

R E T O U R  A U X  S O U R C E S . . .

L o u i s  d e  F u n è s  à
l ' h o n n e u r  s u r  F r a n c e
2 ,  C a n a l  +  e t  M 6 .
T é l é f i l m s  d e  N o ë l
r e d i f f u s é s  p a r  6 P l a y . . .  

T É L É - D O U D O U
 
 

+ 1 2 2 %
s o i t  l a  h a u s s e  d e
v e n t e  d e  p u z z l e  l a
p r e m i è r e  s e m a i n e
d u  c o n f i n e m e n t
 
 

L e s  p l u s  g r a n d s
t a b l e a u x  o n t  é t é
r é i n t e r p r é t é s  ;  d e s
m a r q u e s  o n t  m o d i f i é
l e u r  l o g o
e m b l é m a t i q u e .

(Médiamétrie 04/05/2020)

 (NPD 31/03/2020)

 (Google Trends)

 (Sensor Tower, 04/2020)

 (IFOP 08/04/2020)

 (Game Industry.biz 31/03/2020)

 (EdiStat 02/03/2020)

ET MAINTENANT ?

(Médiamétrie 04/2020)

#6 enseignements pour communiquer dans le monde d'après 



A C T I V I T R E F U G E S
 
 

K a n y e  W e s t  
p o r t a i t  u n  m a s q u e   a v a n t  t o u t
l e  m o n d e  ( Y e e z u s  T o u r  2 0 1 4 )  
 
1 8  0 0 0  
p u b l i c a t i o n s  a s s o c i é e s  a u
# m a s q u e t i s s u  s u r  I n s t a g r a m
 
1 9 0  €  
p r i x  d u  m a s q u e  o m m e r c i a l i s é
p a r  F e n d i  s o l d  o u t  e n  4 8 h
 
8 0 %  
d e s  F r a n ç a i s  s o n t  p o u r
l ' o b l i g a t i o n  d e  p o r t e r  u n
m a s q u e  d a n s  l ' e s p a c e  p u b l i c
 
 
 

" C o r o n a v i r u s "
a  é t é  p l u s  c h e r c h é  q u e
n ' i m p o r t e  l e q u e l  d e s  s u j e t s
l e s  p l u s  t a p é s  s u r  G o o g l e
l e s  a n n é e s  p r é c é d e n t e s  ;
l a  c o u p e  d u  m o n d e  d e
f o o t b a l l , J o h n n y  H a l l y d a y ,
N o t r e - D a m e  d e  P a r i s ,
P o k e m o n  G o
 
" c o u r o n n e  s o l a i r e "
s o i t  l a  s i g n i f i c a t i o n
h i s t o r i q u e  d e  l a  b i è r e
" C o r o n a "  d o n t  l a  p r o d u c t i o n
é t é  s u s p e n d u e .   
 
 
 

#6 CULTURE POP
X

     CORONAVIRUS 

" g r a a l "
a c t i o n  d e  t r o u v e r  d u  g e l
h y d r o a l c o o l i q u e  d a n s  l e s  c o m m e r c e s  e n
p é r i o d e  d e  p é n u r i e  ( # t w e e t s ) .  
 
1 2  t o n n e s
s o i t  l a  p r o d u c t i o n  h e b d o m a d a i r e  d e  g e l
h y d r o a l c o o l i q u e  s u i t e  à  l a  r é q u i s i t i o n
d e s  u s i n e s  d e  l a  b r a n c h e  C o s m é t i q u e
L V M H  
 
s é r u m  v i s a g e  
s o i t  c e  q u e  c o n t e n a i e n t  a v a n t  l e s
f l a c o n s  G u e r l a i n  u t i l i s é s  p o u r  l e s  g e l s
h y d r o a l c o o l i q u e s  

 
 
 
 
 
 

E-USAGES
 
 

 
 
T i k  T o k  a  u n  A D N  c r é a t i f  ( d a n s e ,
m u s i q u e ,  m o n t a g e . . . )  
 
A p p l i c a t i o n  l a  p l u s  t é l é c h a r g é e
e n  2 0 2 0  ( 1 e r  t r i m e s t r e )  
 
8 M  d e  v u e s  
s o i t  l e  n o m b r e  d e  v u e s
a s s o c i é e s  à  # n u r s e c h a l l e n g e
 
M ê m e  A r n o l d  S c h w a r z e n e g g e r  e s t  d e s s u s

 

3 1 5  0 0 0  p e r s o n n e s  
o n t  r e g a r d é  l e  l i v e  I n s t a g r a m
d e  T o r y  L a r e z  e t  D r a k e
( r e c o r d )
 
P  D i d d y  e t  J - L o  
o n t  i m p r o v i s é  u n e
c h o r é g r a h i e  s u r
" S u a v a m e n t e "  d a n s  l e u r  l i v e
s u i v i  p a r  1 0 0  0 0 0  p e r s o n n e s  
 
 

OBJETS

2 0 2 0  D E V I E N T    

La crise sanitaire a
intégré des mots et
des sens nouveaux
dans notre langue
courante. 

Masque, gel et
attestations sont
devenus des
accessoires
indispensables à
notre quotidien. 

P O P  C U L T U R E !

Mots Objets E-Usages
Les lives Instagram,
Tik Tok et des
anonymes plein
d'initiatives nous
ont donné envie de
créer et d'échanger
autrement.

 MOTS
"CONFINEMENT"

"BARRIÈRE "

de la prison à la maison

de la fermeture à la protection

 (Paris Match via Google Trends)

 (Ifop 11/04/2020)

 (App Annie 01/042020)

ET MAINTENANT ?
#6 enseignements pour communiquer dans le monde d'après 

2020 pose les bases d’une nouvelle pop culture que les marques doivent
s'approprier.


