
Baromètre de l’inclusion et 
de la diversité dans la publicité

Les Français se sentent-ils 
bien représentés ?

20% 
des 50+ ans

41% 
des 18-24 ans

Les Français ont récemment vu des publicités avec :

des personnes
de couleurs 
et d’origines 
différentes

des 
personnes

âgées

des personnes
issues d’horizons 

sociaux divers

des personnes
d’orientation ou 

d’identité sexuelles 
diverses (ex LGBTQ+)

des personnes
avec des corps 
de tous types 

et de toutes formes

des personnes
en situation 
de handicap
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La principale raison pour laquelle les marques 
représentent la diversité dans leurs publicités selon les Français

Surfer sur 
une tendance

Être politiquement 
correct

Refléter leur esprit 
ouvert et inclusif

Faire avancer 
le débat

Ne savent pas
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des Français pensent que 
les marques font des efforts…

(vs 72% en 2022)

… Pourtant 2 Français sur 3 
pensent toujours qu’elles 

s’engagent par opportunisme.

des français pensent que montrer de la diversité dans la publicité 
est important. (vs 72% en 2022)

D’autant plus chez les Gen Z, ce sujet est important 
pour 89% d’entre eux. (vs 77% en 2022)
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