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TEAMWORK,

AGENCE-CONSEIL MULTICULTURELLE

Vingt-trois ans d'experience en conseil et siratégie avec une expertise a linternational forte d'une équipe multiculturelle
Ieamwaork couvre le spectre de la communication événementielle.

| L'agence réalise plus de 250 dvénements par an...

Destination Varsovie, en Pologne, en
avril prochain pour I'agence Teamwork,
gui assurera la eoordination et I'installa-
tion générale des rencontres TRA (Trans-
port Research Arena). Plus de 3000 par-
ticipants sont attendus a cet événement
construit autour d'espaces d'exposition
et de rencontres. = Nous accompagnons
le TRA depuis plusieurs anndes et me-
nons une reflexion stratégique sur les
actions & mener pour mieux communi-
quer auprés des différentes cthles au-delé
des rencentres, optimiser la richesse des
contenus en proposant de nouvelles voies
de diffusion et d'activation ou permettre
& cot événement de mieux émerger dans
lunivers des salons dédiés & la recherche
et a ln mobilité, indique Jean-Marc

Gabon-De Peretti, directeur de marque
de Teamwork, dont l'expertise est centrée

sur le conseil et la recommandation stra-
tégique. Aujorrdhui, lenjeu est de faire
vivre une communication sur mesure dans
le temps, avant, pendant et aprés U'svéne-
ment. Lidée est dinstaller une mémoire
de la marque, renforcer son capital image
en définissant des moyens qui permettront
d'enrichir et de prolonger sxpérience
dvénementielle.» Agence indépendante
créée en 1553 sous l'impulsion de Brigitte
Cantineau, Teamwork est structurée au-
tour de lorganisation d'événements ot
la conception de stands et dexposition.
Elle rézlise prés de 250 événements par
an, avec une clientéle constituge a plus de
50 % par les instances de la Commission

par Pascale Baziller

européenne. Son terrain de jew, la France
et le monde avec 50 % d'activité & inter-
national forte d'un réseau de partenaires
locaux et internationaux et de 50 colla-
barateurs permanents représentant 11
nationalités (9 langues parlées). L'agence
poursuit aujeurdhui son déveleppement
avec 'intégration récemment d’une direc-
tion de la eréation ahn d'apparter des solu-
tions encore plus pertinentes & ges clients.
Un dynamisme qui se concrétise avec le
gain ces derniers mois de nouveaux bud-
gets parmi lesquels la conception du stand
du Grand Paris au Salon des maires d'lle-
de-France au Paris Event Center (avril),
la seénarisation du forum et la conférence
de I'OCDE (mai-juin), une opération sur
le parvis de Notre Dame pour |'Ftablisse-
ment Frangais du Sang (juin) ou encore la
conférence du Fonds de garantie des dé-
pots et de résolution (mai).

| ... et concoit des stands en France ef dans (e monde



