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VOUS AVEZ BEAU
TOUT PREVOIR.

VOUS NE POUVEZ
PAS TOUT PREDIRE.




VOUS AVEZ BEAU
TOUT PREVOIR.

VOUS NE POUVEZ
PAS TOUT PREDIRE.

TOP 10 UNPREDICTABLE

Ainsi va la vie. Les choses arrivent et viennent nous cueillir sans
prévenir.

En ce sens, chaque année détient son lot d’evéenements impreé-
visibles. Et 2024 s’en sort plutdt pas mal.

Retournement d’amour soudain pour Paris 2024, come back
iInespéré du cinéma francais, dissolution de I'Assemblée nationale,
phenomene BRAT summer, doigts dans la prise pour I'automobile...

Chez Dagobert, nous pensons que ces situations que I’on ne peut
pasprédiresont précisementles plussymptomatiquesdenotreépo-
gue. ll est donc temps de changer de regard sur I'imprévu pour en
tirer parti stratégiquement. Un événement qui nous tombe dessus
sansqu’on |’ait prévu estl’occasion de se poser des questions qu’on
ne se serait jamais posées autrement.

C’est ce que nous vous proposons chaque année avec Top 10
Unpredictable. Une étude stratégique inédite qui tire ses meilleurs
enseignements des évenements imprevus qui ont marqué l'année.



TOP 10 UNPREDIGTABLE

10 réflexions strategiques qu’on n’ avait pas vu venir.

FAITS ANALYSES DE ENSEIGNEMENTS SECTEURS
IMPREVUS CAS STRATEGIQUES CLEFS
EN 2024

TOP 10 UNPREDICTABLE
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Classement des 10 événements qui ont marqué 2024.

1. SPORT

2. POLITIQUE

3 MARKETING
4. MEDIA

5. TRANSITIONS
6. CULTURE

7 MODE

8. FINANCE

9. MOBILITE

10. INNOVATION

TOP 10 UNPREDICTABLE

RETOURNEMENT D’AMOUR POUR PARIS 2024

COURT-CIRCUIT POLITIQUE. DISSOLUTION DE L’ASSEMBLEE NATIONALE
HOLD UP BRAT

LES MEDIAS SHIFTENT EN DARKMODE.

LA CHUTE DU WOKISME

COME BACK DU CINEMA FRANCAIS

RETOUR IMPROBABLE DU VESTIAIRE CORPORATE . LE CORPCORE
APPARITION DE 5 NOUVEAUX MOTS DANS LA FINANCE

DOIGTS DANS LA PRISE POUR LES 4 ROUES

EMBALLEMENT COLLECTIF AUTOUR DE L’IA




AETOURNEMENT
AMOUR POUR

PARIS 2024

TOP 10 UNPREDICTABLE ]
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EN 2H,
LA FRANCE PASSE DU Fn 2024, le projet de Paris 2024 fait face a un désamour
profond etunscepticisme genéralisé auseinde lapopulation
francaise et internationale, notamment sur les réseaux
STATUT DE PAYS LE PLUS sociaux. Du logo officiel moqué aux impacts écologiques,
Z économiques et securitaires largementcritiques, Paris 2024
CRITIQUE A CELUI DE doit affronter un vent de pleine tface. Mais la cérémonie

d’ouverture finit par arriver.
fé NATION LA PLUS COOL Et c'est le grand spectacle. Son et lumieres. En 2 heures,
Eml B O I S = la France se prend d’'un élan patriote. La France est prise
DU MON DE 77 aux tripes. C'est grandiose et c'est beau. Les épreuves
n s’'enchalinent dans les plus hot spots de Paris. Et c’est tou-

jours encore plus beau.

Quelques surprises icl et la viennent ponctuer ce moment
de beauté. Méme les couacs participent a leur maniere au

phénomene que sera “ Paris 2024 7. Cut de fin. Les etudes
sortent. Le revirement d’opinion est total.

TOP 10 UNPREDICTABLE 8
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DESAMOUR

AMOUR , o
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COMMENT *
GERER ET GENERER
DES SENTIMENTS ?
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LE CAP STRATEGIQUE
BIEN GARDE

DE LA DIRECTION DE
LA COMMUNICATION
DE PARIS 2024

Malgré les critiques initiales, les
organisateurs ont maintenu leur ligne
directrice, tenant bon sur leurvision et leurs
objectifs pour les Jeux.

TOP 10 UNPREDICTABLE

CLIQUEZ >

Au contraire,
2 B
. 3

-

Anne DESCAMPS

Les débriefs quotidiens des épreuves,
la présence de célébrités comme Snoop
Dogg ont ete concus pour étre viraux,
envahir les feeds sur les plateformes
sociales.

11


https://www.instagram.com/leparisien/reel/C9-MPMziF5Y/
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LES IDEES BRILLANTES st
DE PARIS 2024 e

Comment Paris 2024 a permis aux
citoyens.de s’apprqprier Ies JO? CULTURELLE Les épreuves
Les organisateurs ont intensifié leurs efforts sportives commenceront par les
pour impliquer les citoyens frangais dans « trois coups » du théatre.
I'’événement, créant ainsi un sentiment
d’appropriation collective. Cette connexion
avec le «public» a permis de transformer
la perception des Jeux en une célébration
partagée et un evénement populaire pense
pour rassembler les gens.

POPULAIRE La course cycliste ’Q ! Eil
traversera toute la ville et les meilleures | s ._{ =
places seront gratuites. s TIETY i e, >

i - ‘v';;

TOP 10 UNPREDICTABLE 12



Tnpl Charles PEPIN

Quand |
LE RETOUR St
DU BEAU
ET DE EMOTION
ESTHETIQUE

“La beaute est I’éclat du vrai ” Hegel D’'une certaine maniere, nous pourrions  cette fameuse émotion esthétique dont
résumerleschosesainsi,lesJOParis2024  Charles Pépin parle danssonlivre « Quand
ont été sauvés car ils ont réussi a produire  |a beauté nous sauve ».

Les JO 2024 ont su créer les moments de
vérité en créant des moments de beauté.

TOP 10 UNPREDICTABLE
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TOP 10 UNPREDICTABLE

Dans un contexte de crise, I'idee brillante se fonde
sur des valeurs de partage et de rassemblement.

EMOTIONS AR
EVERYTHING

Pédagogie et Une marque qui suscite
perseveérance, I’émotion esthétique est
2 clefs pour gerer une UNe marque Sauvee.

communication de crise
sur les RS.

14



COURT-CIRCUIT
POLITIQUE.
DISSOLUTION
DE L'ASSEMBLEE [
NATIONALE

[RISQUE DP’ISQU

TOP 10 UNPREDICTABLE 15
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PERSONNE NE
POUVAIT S'ATTENDRE

A L'INATTENDU.

*Elnstant democracy

. émocratie de Pinstant »: Pexpression est
apparue ¢n 2022 sur la scene latino-américaine
sous la plume du politologue Antoni Gutiérrez

Rubi pour résumer "accelération globale de la
vie politique: « Il 'y a plus de place powr les Tpériodes’ de
transition et la sédimentaion des décisions, Tout duit étre immi-
diat [...]. La vapidité de la réponse devient plus importante que
le résuitat final. » Parlant aussi de « furbo-politique », Gutiér
rez Rubi alerte sur le « grave danger » de cette acedlération,
Loin de tenter de freiner ce grand mouvement, le nouveau
president argentin Javier Milei a fait le choix inverse: Pem-
brasser et, plus encore, tout faire pour 'intensifier. Dans sa
vision « anarcho-capitaliste =, toutes les structures, toutes
les procédures, toutes les médiations censées assurer la jus-
tice et la pertinence des décisions constituent des entraves
a 'initiative individuelle. Depuis son élection, il s'effarce de
détruire, au nom d'unc liberté sans limite, ces espaces de
délibération et de coordination. L'objectif avoue est d'« an-
nuler [les] réglementations qui ont freiné et empéché la crots-
sance économique ». Le chef d’Etat argentin saute ainsi A
pieds joints dans ce que le sociologue Zygmunt Bauman
a, lui, nomm¢ la « moderniré figuide »: une nouvelle ¢poque
au cours de laquelle « les formes sociales [ .7 ne peuvent
en  impossible toute décision collective, tout projet cohérent

plus — et ne sont plus censées — se maintenir durablement
Pétat, purce qu'elles se décomposent en moins de temps gl ne de long terme, et reduisant la societe a un agrégat d'indi
lewr en faut pour €tre forgées et se solidifier », Disparait ainsi  vidus-consom '

tout « cadre de référence aux actions humaines », rendant  semble-t-il pas a une jungle cauchemardesque?

mateurs, Mais ce réve libertarien ne res-

* Bénédicte Ibert Clarencon

TOP 10 UNPREDICTABLE

Le 9juin 2024, la France est témoin d’

un évenement turbo-

politique déstabilisant. La dissolution de |'Assemblée

nationale par Emmanuel Macron

sulte aux resultats

inattendus des élections européennes bouleverse non
seulement 'agenda politique en mettant en pause un

marchés financiers precipitant les
d’entreprises dans une situation d’i
90% dutempsvecue commeun”tem

oon nombre de projets de loi. Mais surtout cette annonce
inattendue a eu des effets quasi immédiats sur les

natrons et les chefs
ncertitude absolue a

ossuspendu” comme

témoignait Francois Asselin, president de la Confédération

des Petites et Moyennes Entreprises

au micro d'Europe 1.

Si tous les patrons demandent la méme chose : de la clarté

et de la constance pour avancer.

Cet événement nous

interroge justement sur notre capacité a continuer d’avancer
dans une société liquide, a naviguer I'inconstance et a vivre
I'incertitude de maniere moins bloquante.



Idu mest Incapable

un __gnseignement

de ses propres
periences parce que
le cadre et les conditions
dans lesquelles elles se
nt deroulees changent

ns cesse ”

Zygmunt Bauman
et la société liquide

le ,
present

liqquide

wurs sociales et obsessions
curiares
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COMMENT % VIVRE
L INCERT TUDE
DE MANIERE MOINS
BLOQUANTE ?

TOP 10 UNPREDICTABLE
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FAITES DES PLANS

UR L'INATTENDU.

Certaines marques développent cette
culture de 'inattendu.

TOP 10 UNPREDICTABLE

Avec Red Team, le ministere des armées fait
appel a la science-fiction pour se préeparer
aux scénarios que l'on n’imagine pas.
Pour préparer ses équipes a des scenarios
que l'on ne peut pas encore imaginer,

le ministére des armées fait recours a des
acteurs de la science-fiction dont le travail
est de géenérer des programmes SF in situ
comme des trainings du futur.




T0P2

LES PIRES SITUATIONS

SONT PEUT-ETRE

Le5 MEILLECRES L
POURFAIREPARLER
DE VOTRE el
ENTREPRISE. riligentrémventan

Suiante

Rappelez-vous comment SidLee a ‘ i3

Newbie kit > B

le camping tel qu’on
le connait.

TOP 10 UNPREDICTABLE 20
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OH. WOW.

Imaginez avoir la capacité de prévoir L’IA de la CIA qui créé des avatars virtuels
comment Viadimir Poutine ou Benyamin de dirigeants éetrangers comme Kim-Jong-
Netanyahou réagiraient dans certaines un pour anticiper leurs réactions lors des
situations clefs. crises. Grace a l'intelligence artificielle, les
analystes peuventintéragiravec cesdoubles
numeriques et recuelllir leurs réponses. Source tenue secrete.
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TOP 10 UNPREDICTABLE

STUCK

Retirez le meilleur
du pire. Décelez les
opportunités partout.

Développez votre

culture de I'impreévu.

Embrassez la crise.
Testez I'lA pour des
SCenarios de crise
personnalisés.

22
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Agnes Collonge
- Bonne idée &

TOP 10 UNPREDICTABLE

INTERACTIONS

Iaurelmeclara
GO VOTER ! &

41870

bl 5 One_shot_7

» La nature a voté

TP, | Ah |
19

PARCE QUERA NATURE \
NE PEUT S'EKPRIMER,
CE DIMANCHE
DONNEZ-AURUNEVOIX.
:

\

@

DAGO

SITUATION. Alors que la dissolution
agite tout le corps politique, les grands
sujets de débats tournent autour de
I"immigration, de l'economie et de Ia
guerre des clans laissant de co6té un
sujet majeur, I’écologie.

IDEE. Dagobert propose a WWF de
s’emparer de la situation en diffusant
une serie de posts sur son compte
Instagram rappelant que la nature ne
peut pas faire entendre sa voix dans ce
débat politique.

RESULTAT. Un taux d’engagement, de
commentaires et de partage le plus haut
pour WWF France depuis des années.

ld34d
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BRAT
S’EST LITTERALEMENT
EMPARE DE NOTRE ETE.

Le / Juin 2024 'artiste Charlie XCX sort son dernier album.
Son nom 7 BRAT. Sale gosse en anglais. Et la BIM tout
s’enchaine. Le monde entier s’empare de le BRAT philo-
sophy. L'été sera BRAT. La campagne de Kamala Harris sera
BRAT. Les soirées seront BRAT. Les outfits aussi. |l existe
méeme un generateur de messages BRAT pour imprimer ses
t-shirts et ses casquettes. Alors c’est quoi ce hold up BRAT
? S'agit-1l d'une énieme trend virale ? || semblerait que la
ROUCH | sale gosserie ait de beaux jours devant elle. La sortie de cet
RADE album BRAT est non seulement une masterclass marketing
i N mais surtout elle nous donne une vraie lecon sur comment
engager et toucher hyper justement son public cible en
etant BRAT. Et ca bouscule pas mal d’'idées recues.

TOP 10 UNPREDICTABLE 25
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TOP 10 UNPREDICTABLE

brat creative brief
charlie xcx 2023

THE ARTWORK FOR BRAT WILL BE OBNOXIOUS, ARROGANT
'AND BOLD. SOME PEOPLE WILL HATE IT. IT WILL BE HEAVILY
TEXT BASED, EITHER FONT ON A PLAIN BACKGROUND OR
SOME KIND OF PAINTING ON A WALL OR DISREGARDED
OBJECT.

THERE IS NO EXPLANATION FOR WHAT | DO. THE ANSWER IS l
ALWAYS ‘NO COMMENT’. WE MUST CULTIVATE DESIRE, CHAO!

AND DESTRUCTION. THE WHOLE ALBUM CAMPAIGN IS HIGH

ART. BUT IT IS ALSO CRUCIAL TO UNDERSTAND THE BENEFIT

OF LOW ART AND CELEBRITY. THE COUPLING OF THE TWO IS

A RAVE PROBABLY LONG BEFORE THE ALBUI
OUT TO TEASE NEW MUSIC. THIS SHOULD BE THE FIRST
THING | ANNOUNCE. | WILL PLAY UNFINISHED DEMOS FOR
" THE FIRST TIME AND HAVE OTHER COLLABORATORS WHO
ARE WORKING ON THE ALBUM DJ TOO. WE WILL MAKE EDITS.
MANY EDITS. IT WILL BE THE FIRST TIME ANYONE HEARS
SNIPPETS OF THE MUSIC FROM BRAT BUT NO ONE WILL
KNOW WHAT THEY ARE HEARING. EVENTUALLY THESE DJ
SETS WILL BE REFERENCED AND LOOKED BACK UPON.

YOU NEED TO UNDERSTAND MY VISION. THIS IS GLOBAL |
WILL PROVIDE MOMENTUM AND TELL THE STORY IN A LASER

FOCUED WAY. WE MUST EXECUTE EVERYTHING WITH POWER
AND CONFIDENCE.

THE ANGELS ARE READY AND WAITING. THIS IS THE MOMENT.

how a marketer
would brief it in

Objective: Increase sales

Marketing Objective: Go viral

Target Audience: Gen Z. Millennials. Actually, all p6m music listeners. And
our “genz pop discovers” mindset demographic

Single Minded Proposition: Cool

Tone of Voice: Obnoxious but not annoying. Arrogant but likeable. Loud but
inviting. (Don’t overthink it!)

Executional Mandatories:

- Artwork must be different. And use text. Maybe all text.

- ldea must work in 6sec, launch rave and on 45sec CTV ad. And radio.
- We will float her down the Thames. And Soho pop up.

- CEO must meet Charlie and create him an NFT.

- Include a dog

Media Strategy: Currently pretending it isn’t just paid Meta ads

KPlIs: Buzz. Fans should feel the vibe. Confidence (Dave in research
reckons he can measure It now)

Responsible Marketing Code: Can’t use the word “sl*tty” after last time

RFI Response: Three chemistry meetings. Please demonstrate creativity in
response but please use response template shared.

26
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BRAI

Dans une ere de la self-imposed solitude,
Charlie XCX dit tout haut ce que tout le
monde ressent tout bas. Elle ne se dé-
tourne d’aucune Vvérite, la vérité est son
produit et sa musigue n’est finalement que
la maniere de créer de ’émotion autour.

“This album is very direct ”, Charli told
Billboard. “I’'movertheidea of metaphor
and flowery lyricism and not saying
exactly what | think, the way | would say
it to a friend in a text message ..

TOP 10 UNPREDICTABLE

DIRELAVERITE.
RIEN QUE LA VERITE ?

Comme le rappelle Sir John Hegarty, ré-
véler la vérité d’un produit est le plus grand
pouvoir que la communication puisse vous
apporter.

Les marques devraient-elles abandonner
'idée de parler d’elles et de leurs visions
et se concentrer sur ce qu’ils ont a dire au
moment préesent a leurs publics ?

28
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L' HYPER

MARKETING ?

TOP 10 UNPREDICTABLE

Hyper référencé > Hyper engagé

La campagne autour de cet album est un
quasi talkshow, on fait rouler des camions
avec des punch lines adressées aux
personnalités bien connues de la gen Z.

the same but
there's  three
more
s0 IS nQ

Hyper FOMO > Hyper FOLLOW

Les 2 coups de maitre.

1) Choisir un mur a LA pour afficher toutes
ses annonces et laisser les RS se charger du
reste.

2) Lancer une boiler room peuplée de happy
very few. Retransmise en live. La féte a 'air
folle. On a qu’une envie, y étre.

A ce moment-Ia le seul moyen d’y participer,
c’'est d’écouter 'album sur les plateformes.
BINGO.

pride month
pride month
pride manth
br at
br at

Shout out to

Hyper simple > Hyper contagieux

On se parle ici de la direction artistique
contagieuse de cet album. On se parle
de ce vert inconfortable. Celui dont on se
dit qu’il est a priori moche. Puis de cette
typo, moche elle aussi qu’on aurait posée
la. Une esthétique qui marche car elle est
Interpellante, elle est simple a reproduire et
surtout elle est a elle-seule un geste de sale
g0Sse.

29
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Passer du cote BRAT,
c’est forcément oser _a vérité engage.
reveler son coté hyper. _a vérite fait vendre.

SMALL TALK MORE

Small talk Can Go Big.

TOP 10 UNPREDICTABLE
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“Musk, Zuckerberg ... Pas de panique la radio publique
CHOC DES VALEU RS, est Ia” publiait sur Linkedin Adele Von Reeth, directrice
de France Inter qui a gagné pres de 500 000 nouveaux

BRAND SAFETY visiteurs en 2024. Et pour cause, cette année a vu sa

7 sphere mediatique basculer dans son dark mode. Fin du

LES AN NONCEU RS fact-checking, mise a mal de la modération, retour des

énergies masculinistesetdes propos haineux, les nouvelles

conditions d’utilisation de Meta engendrent des risques

ET LES DI RIGEANTS significatifs pour les entreprises et les annonceurs qui

s’appuient sur ces plateformes pour alimenter la relation

D’ ENTREPRIS E FO NT avec leurs communauteés et pour diffuser leurs campagnes

., publicitaires. Choc desvaleurs, brand safety, lesannonceurs

FACE A DES CHOIX ET et les dirigeants d’entreprise font face a un sujet de taille

qui les pousse a poser des choix et prendre des décisions

-4 structurantes SI ne pas se positionner releve de la prise

DES DECISIONS G i s de position politique. Des

e S lors, quelles options s'offrent
STRUCTURANTES.

aux marques ? Et surtout, la
radicalité est-elle une voie de
reponse ?
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DE MANIERE RADICALE

FACEAUNE S ON
RADICALE *
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LA M E I L L E U R E | worstroma, JAYIE wouotommez T | e
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y D'APPELER CA S QU'ON PEUT Peeninier 3 / ‘
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("i > WM '
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STRATEGIE
DE PRESENCE

C'EST LA VOTRE.

Entre stratégie d’individualisation et de
mutualisation, toutes les options s’ouvrent

dux marques.

Le stratégie du média multi-marque
Love Your Enemies <3

Le Média de marque
comme 22 Montaigne (LVMH)

Make YourOwn
34

TOP 10 UNPREDICTABLE



TOP4

DESINVESTISSEZ-
VOUS ICI. MAIS
REINVESTISSEZ-LE
AILLEURS.

L'otium est un concept philosophique Désinvestir une partie de son activité sur
qui consiste a délaisser I'économie de Meta pour recréer du quality time avec
I’attention un tant soit peu pour retrouver vos publics, ¢ca c’est une idée.

le temps d’approfondir nos connaissances
des sujets, de se cultiver, retrouver une
autonomie de pensée. Ainsi, reconnecter
au plaisir et a la satisfaction lie a des temps
de consommation de qualité partages avec
un sujet, une personne, une marque.

TOP 10 UNPREDICTABLE 39
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EMBRACE THE DUMB.

Dumb situation. Dumb solution. Et si
les marques réinvestissaient les DUMB
techs pour retrouver du temps de qualité
avec ses publics ? Cette situation un peu
“dumb” nous fait pas mal penser a un
mouvement de refoulement médiatique et

Les Dumb phones

TOP 10 UNPREDICTABLE

technologique plus profond qui émerge fort
cesdernieres annéesetquiincite aretrouver
une consommation plus raisonnée, moins
performative de nos medias, plus DUMB.

€. ARE DUMBPHONES
PRETENTIOUS?

‘There’s endless choice, but you're not
listening’: fans quitting Spotify to save
their love of music

Former streaming service subscribers on why they have
ditched mod cons for MP3s, CDs and other DIY music
formats

Le retour de I’écoute sur walkman
VS la conso généralisée Spotify

36
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Choisir son environnement
La réponse a laradicalité  de communication et ses

n'est sGrement pas medias est la base d’une
|a radicalite. stratégie de marque.

DON'T
BE RADICAL

Profitez-en pour Vous avez le droit de
tester quelque chose vous desinvestir, mais
d’étonnant avec vos réinvestissez-vous

publics. allleurs.
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Et oui ! C’est une pratigue que nous
mettons en place pour permettre a nos
clients de ne jamais se sentir bloque.
Pouvoir réagir a une situation imprévue,

- pouvoir rebondir sur une actualité pour
communiquer, taper un coup une fois
par an.
Nous poussons les marques a créer
I'imprévu elles aussi !

— —

TOP 10 UNPREDICTABLE 38
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EN 2024,

LE WOKISME
SERAIT DEVENU
" ENNUYEUX™
ET“PESSIMISTE ™.

HowriraditionaliViives Make
Amazing and,Realistic’Homes

TOP 10 UNPREDICTABLE

Wish, The Marvels, Indiana Jones et le Cadran de la
destinee, les dernieres créeations Disney sont des echecs
commer-ciaux. La cause ? Ces productions sont woke
et ca ne fait plus vendre. Aux Etats-Unis, les grandes
entreprises americaines ( Microsoft Caterpillar, Harley
Davidson, Ford ) tont marche arriere sur leur politique
D&, et la tameuse crainte du Virtue Signalling monte. Le
mouvement Tradwife explose sur les réseaux sociaux. En
2024, 50% des Américains associent le mot «woke» a
des connotations défavorables, alors qu’il y a quelques
années, une majorité le voyait positivement. Et le
phénomene s’exporte. Au Laboratoire de la République,
les mots sont dits. En 2024, le wokisme serait devenu
“ennuyeux” et “pessimiste”. Du coOté des entreprises
francaises, le sujet fait encore peur et on a du mal a savoir
comment ['aborder.
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“L’introuvable
entreprise woke ”

Dans son dernier rapport, la Fondation
Jean Jaures alerte autour de
«L'Introuvable entreprise woke » et de
la crainte des entreprises francaises
de voir surgir le « wokisme » en interne
autour des questions de genre, de
race, de climat, le fameux triangle de
mobilisation woke.

CLIMAT

TOP 10 UNPREDICTABLE
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TEM PS DE RENOUER
SAINEMENT AVEC

LE MOUVEMENT

“ STAY WOKE ™ ? (our)




T0PS

ALWAYS MAKE NEW
MISTAKES.

Petit retour aux sources pour bien se
détendre. Réagir a ce qui arrive, a ce qui se
passe, c'est déja woke. Le wokisme vient
du slogan “ Stay Woke ” des Black Lives
Matter en 2013. Celui-ci consiste a dire
qu’il faut rester éveillé aux manifestations
néfastes et racistes qui surgissent.

TOP 10 UNPREDICTABLE

Ainsi, réagir quand une manifestation
néfaste se manifeste au sein de votre
entreprise, au sein du débat public et
que votre entreprise a un point de vue a
faire valoir sur le sujet. Le faire savoir, le
communiquer et faire en sorte que cela
ne se reproduise plus. C'est Woke.

When you hear the term
“woke” iIt’s a reference

to being consciously
aware to the bigger
picture of a particular
ISsue.

Being “woke” is not
something new, but

a repeating trend in
history which is an
Integral part of enacting
positive change.
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VOUS N’ETES PAS
SEULS. VOUS POUVEZ a—_
COMPTER SURVOS

y 4 manifester au lieu d’étre allée travailler apres
E M P LOY ES E I L ES avoir ignoré le refus catégorique de son boss.
| . y
y 4 Q -~

2, Seanct 'I\I]

Lo i Guardian
Ity i | 'Tt's our time torise up": youth climate
il N strikes held in 100 countries
. . - - " S bl and unihversiny atudents cemtinue Friday protests to call far
‘ “,.' .- (o ’ ) 4 2 ’
R : ' FIEan 2l ¥ :
N \ Iy X - 3 . 1

poliical acthon on criske

Si la transition écologique est le sujet qui

mobilise le plus la jeunesse salariée et les

entreprises, on peut tout a fait imaginer a CLIQUEZ
tres court terme que des salariés activistes

attaquent, a leur tour, leur employeur pour

Inaction climatique ou détérioration du

bilan carbone de l'entreprise.

TOP 10 UNPREDICTABLE


https://www.youtube.com/watch?v=ctD3dz7sOj4&rco=1

T0PS

VOUS POUVEZ

ACTER DES DECISIONS
SERIEUSES.
MAIS RESTEZ

CREATIFS.

TOP 10 UNPREDICTABLE

SO QDR M
MANY OQ@OO Qe
DICKS @O a

There are more men named SO FEw OF
Dick (Richard, Rich, Rick)
on publicly-traded boards EVE RYON E E lSE
than entire groups of

3 qeTheBoardGame.com

underrepresented people. :

er our methodology ot Chan

E.LF BEAUTY

e ELE
gt B tAUTY
"oMs . M

Campagne So Many Dicks de la

A post about how it pays of-f to marque E.L.F Beauty pour promouvoir
lead with purpose, and why. leur programme de parité au sein de
leur board.
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Il n’est pas question d’étiquette, il s'agit de rester evelllé.

RESTEZ EVEILLE

La ressource S vous abordez
d’engagement n°1 des sujets sérieux,

se trouve deja dans ne vous prenez pas trop
votre entreprise, au Serieux.

ce sont vos salaries.

TOP 10 UNPREDICTABLE



COME BACK
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Etsi

Vincent Vaisselle
n‘avait pas
completement tort ?

< CLIQUEZ

43


https://www.youtube.com/watch?v=PnrqPdMUomY

T0P6

REINVENTER
LA DESTINATION
CINEMA EN PLEINE

PERIODE D’INFLATION.
LE PARI DES 2 GEANTS
DU CINEMA FRANQAIS

La pandémie du Covid 19, |a percée des plateformes de
streaming, laterreur passageredespucesdelitparaissent
définitivement sonner le glas des salles de cinéma. Mais
contre toute attente, 2024 a vu revenir plus de 181,3
millions de personnes dans les salles obscures. Un bilan
en progression de pres d'un million par rapport a 2023.
Selon le CNC, cette reprise « s’appuie sur une diversité
incomparable de ['offre de films ». Mais les chitfres du
marché ducinémaen Francerestentnéanmoins épatants
lorsqu’ on sait que l'inflation n‘épargne personne et
qu’ll colte de plus en plus cher d’aller voir un film au
cinéma. Entre fermeturesemblématiques etréouvertures
pharaoniques, les cinémas de Paris se réinventent. En ce
sens, MK2 et Pathé les deux empires de l'industrie du
cinémaenFranceontsuprendreles parisaumomentouil
fallaitréinventer la destination“cinéma”. En investissant
deux stratégies retail différentes, ils contribuent arecréer
le Drive-To-Salles-Obscures et a relancer le business du
cinéma, notamment aupres des jeunes géneérations.

TOP 10 UNPREDICTABLE 49



“VENAIENT DENOUS
LIVRER LEUR MEILLEURE
LECON RETAIL %77 5

TOP 10 UNPREDICTABLE
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T0P6 .

“Une autre idée du cinema

Nathanaél et Elisha Karmitz

-
-

PATHE

“Si les gens veulent
voir des films pas chers,
qu’ils les regardent a la
television ”

Jérome Seydoux.

TOP 10 UNPREDICTABLE
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LE PARI DE
L'INNOVATION.
PATHE FAIT BASCU LER
LECINEMA

DANSLASOCIETE =~ smwmsmimes
DU CONFORT.

Quel prix étes-vous prét a payer pour aller toujours plus spectaculaires avec une
au cinéma ? Cette question nous rappelle expérience de confort hyper moderne
I"'Homo Confort de Stéfano Boni prét a se et premium : innovation, architecture,
payer unevie sans effort et sans contrainte. infrastructures, services avant pendant
C’est en quelque sorte le pari sur lequel et apres.

Pathé mise en construisant des salles

BONI |

ALESSANDRO

STANZIANE

3,

bt A manr
o sk

CAPTTAL TERRE

b hewits bt the e

]

LE PRIX A PAYER
DUNE VIE SANG EFFORTS
NI CONTRAINTES

TOP 10 UNPREDICTABLE

a2



T0P6

EN PERIODE

DE CRISE, PARIER

SUR LA QUALITE,

PAS SUR

Pour relancer le cinéma francais, Jérome
Seydoux assume une ligne stratégique bien
claire. Investir plus dans moins de films.
Une stratégie qui mise sur la qualité du film
mais aussi de sa promotion. En témoigne
des pratigues comme le method dressing
qui a exploseé cette derniere année et qui

TOP 10 UNPREDICTABLE

LA QUANTITE.

consistea incarnersonpersonnagetoutau
long de sa promotion. Cela nous rappelle
egalement |'histoire d’amour entre les
deux acteurs du film I’Amour Ouf de Gilles
Lelouche qui a permis de faire le gros de
la promo.

“On ne sait jamais
pourquoi un film marche

ou pas”
Jérome Seydoux

“C’est agréable de
prendre des risques ”’

Jérdome Seydoux COMIED
d MONTECRISTO

“Le Comte de Monte
Cristo, caacolte 43
millions d’euros ”

JérOme Seydoux

“On fait pas un métier

de fonctionnaire ”’
Jérome Seydoux

a3
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MK2 - LE PARI -~
DE LA MARQUE

Mk2 Shop
Vinyl exclusif pour les 50 ans de MK2

Hotel Paradiso
Le cinéma hotel de Mk2 et ses
evenements Hors Les Murs

P

BRAND PALAIS
10-21 JUIN 2093

B S,

MKZ2 relance la culture et la passion du Mm ’f'l DEY LAvEOED

cinéma sous toutes ses formes.

Les freres Karmitz tirent le fil de leur
positionnement historiqgue : alimenter la
passion et la culture du cinéma. C'est
donc assez naturellement que MK?2
mise sur la force de la marque et son
rayonnement Hors Les Murs. MK? fait
rayonner la culture cinéma sous toutes B i !
sesformesrecréant!’intérétetouvrantde T U > A
nouvelles portes d’entrée & de nouveaux m 2 lnétltUt

publics. Et ca marche! Mk2 Institut
Le programme culturel de Mk?2

w2 i
a retrouver partout dans ses ay” } % ﬁ, =

. P . :9',.‘-';
cinémas et ailleurs ' |tesLundis Philo

o N e e
cesttoujourscomplet . -

Faut-il loutRimer? Plus maintenant! (Claire Simon)

Aves Fabrice d Admeida Confibrances en live ot roplay Vu par ia phWosophe Laurence Devitairs

Mk2 Curiosity
La plateforme de streaming des
productions originales de Mk?2

sur mk2institut.com

TOP 10 UNPREDICTABLE ol



T0P6

La culture du pari, un 2 paris possibles QAYS ,
avantage concurrentiel pour recréer du Drive-Tlo. é«“ O,
en temps de crise. L’'expeérience et la marque. < =
Q
o
z%

KEEP ON BETTING

nvestissez moins. Faire (re)venir
nvestissez plus. des clients, c’est parfois

accepter de les faire
sortir de chez vous.

TOP 10 UNPREDICTABLE



RETOUR
IMPROBABLE
DU VESTIAIRE
CORPORATIE.
LE CORPCORE.

TOP 10 UNPREDICTABLE




TOPT

ET SILENTREPRISE

NOUS MANQUAIT ?

TOP 10 UNPREDICTABLE

En 2024, |la Gen Z adopte massivement le corpcore. Inspiré
duchiccorporate,cettemodearriveenreponseaunras-le bol
du TT outfit, a une lassitude du casual business. Désormais
on s’‘autorise les costumes flamboyants, les cravates sont
des accessoires de mode, on ressort les pantalons a pince
gris mais accessoirises cette fois-ci. Certaines tendances qui
cartonnent sur les réseaux sociaux nous apprennent a bien
nous habiller pour aller au travail. A I’heure ou les études
nous rabachent que la Gen Z valorise plus que tout une
culture libérée du travail et notamment du TT, qu’est-ce
qui explique qu’elle se réapproprie aussi bien le vestiaire
corpo ? Dans un contexte ou la solitude frappe de plein
fouet les plus jeunes, les etudes révelent que pour la Gen Z
I’entreprise est avant tout un lieu de socialisation. On ne
s’habille donc pas pour aller travailler mais pour rencontrer,
échanger, partager avec des personnes et pour cela on
cherche a valoriser pleinement notre personnalite.

a/
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@ Highsnobiety

https://www.highsnobiety.com » corpcore-fashion-trend

Supreme Is Dying, 'Corpcore’ Is Thriving

TOP 10 UNPREDICTABLE
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TOPT

TOP 10 UNPREDICTABLE

LIEU REFUGE
D'UNE GENERATION

EN DEMANDE

627

des Francais

entre 18 et 24 ans
déclarent se sentir
régulierement seuls,
selon une étude
publiée par I'institut
|psos en janvier
dernier.

497

des 25-34 ans |
décla_rent se sentir
régulierement seuls

317

des 65 ans et plus
déclarent se sentir
régulierement seuls

60
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RETROUVER
DU SENS AU TRAVAIL.
RETROUVER DE

LA JOIE AUSSI.

Aujourd’hui on parle beaucoup de la
perte de sens au travail, de la perte
d’engagement, mais il y a une urgence (CHARLES PEPIN

a retrouver une forme de joie dans le
monde du travail. LA J OI E

xS

Business Sunscreen - Vacation

“Lajoiedel’autre me metenjoieetsouvent qui est une joie trés particuliere qu’il y
c’est en sortant de moi et en m’ouvrant a a progresser, a affirmer son talent au
a la joie de I'autre que je trouve la joie & contact d’un métier et des autres. Quelles
I'intérieur”. que soient les contreparties et difficultés
“ Concernant la question du travail, on rencontrées .

est moins dans une joie de consentement Charles PEPIN

que dans une joie en un sens plus precis,

=

- Allary Editions
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YOUNG ENERGY
POUR BOOSTER R
L'ENTREPRISE.

YoungCapital et la Gen Z boost les boomers

TTTTTTTTTTTTTTTTTT 62


https://www.youtube.com/watch?v=NQ2mCTWm_BM

La moquette

TOPT

LES TRUCS
RINGARDS QUI ONT
LEUR “PETIT EFFET”
ET QU’ON DEVRAIT
REHABILITER AU
BUREAU.

| es cartes

Le téléphone fixe

|es fournitures de bureau

TOP 10 UNPREDICTABLE 63
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UNE BONNE CA
PEUT-ELLE RESOUD
LE SUJETDU TT?

Une bonnecantinesurplacele midiVSun
mauvais plat de pates a la maison peut-
Il résoudre le probleme du retour sur le
lieu de travail ?

TOP 10 UNPREDICTABLE 64
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Le retour au bureau va
de palr avec une promesse
de socialisation.

ENTERPRISE

S FULL OF ENERGY

L e lieu de travail La nostalgie esthétique
devient un espace du corpcore se cultive
commun, Uun cocon. jusque dans l'openspace.

TOP 10 UNPREDICTABLE



APPARITION
DE 5 NOUVEAUX
MOTS DANS
LA FINANCE

TOP 10 UNPREDICTABLE
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2024 DECLARE
LE MONEY TALK
OUVERT.

TOP 10 UNPREDICTABLE

Les mots en disentlong sur notre rapportalaconsommation.

Reflets
autantc

s'approprier. D'autant plus que les gens sem

des deésirs émergents ou des frust
e signhauxfaibles que les marques peu

rations, Ils sont
vent (doivent 7))

plus ouverts a en parler.

plent de plus en

1 - Dysmorphie financiere : comparer sa propre situation financiere a celle des autres.

2 - Loud Budgeting : (budgetisation a voix haute en francais) est une approche de la gestion
financiere qui consiste a étre ouvert et transparent sur ses finances avec son entourage,

Ou sur les réseaux soclaux.

3 - MoneyDates : un moment dédié a la discussion de ses finances avec son partenaire
ou quelgu’un d’'important a vos yeux.

4 - NoBuy: une tendance qui consiste a ne rien acheter, ou presque, pendant une période

donnée.

5 - Value-basedspending: «<consommation par les valeurs», une tendance croissante qui
consiste aorienter seschoixd’achatenfonction de sesvaleurs personnelles et convictions.

* Think With Google - What The Search.
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money

COMMENT
PRENDRE PART AU
MONEYTALK SANS

SE TIRER UNE BALLE
DANS LE PIED ?

TTTTTTTTTTTTTTTTTT
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L'UGC,
THERAPIE COLLECTIVE
DES FINS DE MOIS

Refinery29 donne une place a qui veut
parler et prendre un peu de recul sur
ses dépenses dans une série d’article
“Money Diaries”. On y partage son
rapportal’argent, qu’on aitun bas, moyen
ou elevé salaire, qu’on soit d’une localité
pas donnée ou bien qu’on ait quelques
factures impayées. Et tout ca, sans tabou
et surtout avec le détail chiffre.

Cashstuffing

TOP 10 UNPREDICTABLE
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FLOUZE
TRANSPARENCY

La confiance et la transparence sont les
deux clefs d’adhésion aux marques.
Comme Carlili. Parler. Partager. Ne plus
encaisser les coups durs seul est une
posture qui peut se révéler payante.

B SIAART

AFFRUNTER lE REDRESSEMENT

. Vincent Moindrot

P CEO Carlili S@%
S 1mois

Carlili est en Redressement Judiciaire.

Bon la c'est clairement un trés bas.

Mais prenons un peu de recul.

TOP 10 UNPREDICTABLE 10



T0P8

CASH INSIGHT

L’argent devient une clef d’entrée comme
une autre pour parler des gens et de
leur quotidien. Monopoly révele dans sa
campagne les traits de personnalités les
moins avouables, les plus pingres de ses
joueurs. De/a//ans.

With Plenty permet de gérer
ses objectifs financiers a deux.

TOP 10 UNPREDICTABLE /1
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Les ignorer peut

Les sujets d'argent se reveler plus
restent complexes mais  problématique que
s ne sont plus tabous. d’en parler.

STAY THU

Choisir de parler d’argent C’est aussi une aftaire
c’est choisir un sujet de posture.

qui Intéresse déja vos

publics.

TOP 10 UNPREDICTABLE



DOIGTS DANS
LA PRISE POUR
LES 4 ROUES

TOP 10 UNPREDICTABLE
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En 2024 lesventes de voitures élec
MAIS POU RQUOI baisse de 3 % en France. Elles rep

‘rigues accusent une
résentent seulement

13,6 % des parts de marché en Eu

LES FRANGAIS O NT clair, ils sont 78% de francais a ne

rope. Le verdict est
pas avoir I'intention

d’acheterune voiture électrique ces prochaines années.

. Mais alors pourquoil

TANT DE MAL C’est 10 pointsde plusqu’ilya 2 ans
L ca ne prend pas en France 7 Pourquoi les Francais ont

antde mal a passerlecap ? Alorsqu’il est prévu que des

A PASSER LE CAP DE nays comme La Norvege, roule au 100% électrique d’ici

‘autonomie. Tous ces arguments so

TOP 10 UNPREDICTABLE

2025. Plusieurs raisons sont avancées parmi lesquelles

L’ ELECTRIQU E? e manque d’information autour de
. oourrait expliquer cette défiance, mais aussi le prix et

s aldes a |'achat qui

nt rationnels et donc

parfaitemententendablesmaisilsembleraitqu’ilyaitchez
es Francais un frein naturel et culturel au changement.
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Mythologles

O est plus Ilbre“ﬁ’en
traln

. Veronlque 48 ans. Paris {

” Elle est puissante, elle
accelere plus vite qu’une
Porsche !'”

A propos de sa Tesla

Et oui. Les francais adorent la bagnole. C’est

Cette “gourmandise "L; : b UL-TU-REL.Chezlesfrancais, lavoiture est

= T core synonyme de liberté, de puissance

de plaisir. La preuve en est, a I’'heure du

de Ia CondUIte Comme \ glement climatique et des appels a une
saire transition écologique, I'usage de

I’a elai l.' 111U : o 1 E ‘\,‘ ure individuelle en France ne faiblit
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’INNOVATION
PEUT-ELLE SE PASSER
DE LA CULTURE 75 s
A PRIORI NON. E
PAS TOUJOURS.
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RATIONNEL
EMOTIONNEL

Et si ['électrique était un achat avant tout
emotionnel 7 En 2024, on continuerait
d’acheter la voiture avant d’acheter sa
technologie. C'est le pari qu’a pris Renault
pour la campagne de lancement de son
dernier modele électrique.

TOP 10 UNPREDICTABLE 71


https://www.youtube.com/watch?v=q9JEbBrYGgs&t=30s

T0P9

RENDRE

L E CHANGEMENT
DESIRABLE ?

S’attaqueralacultureduchangementavant
de s’attaquer a la culture de 'automobile ?
Why Not.

CLIQUEZ

\Y

CUPRA Formentor e-HYBRID rechargeable -
I’émotion nous fait avancer.

Au-dela de l'idée et de la campagne en elle-
méEéme, on salue le fait que cette marque ait
rompu les codes bien ancrés de sa catégorie
pour livrer un discours en rupture, sorte
d’ode au changement. On adheére pas a tout
mais ca nous parle.

TOP 10 UNPREDICTABLE 78


https://www.youtube.com/watch?v=5aMPAuWh8yA

T0P9

PROUVER
VS EPROUVER

L’insolente réussite des vélos électriques
a Paris.

Ce n’est pas parce qu’une innovation est - Les nouveaux aménagements sécurisés
bonne que les gens franchiront le cap pour permettent & des publics variés de
la tester. La prise en main de l'innovation pratiquer le vélo dans leur déplacement
est une étape primordiale dans la réussite du quotidien.

d’une stratégie d’innovation. C'est I'offre - Les offres d’essai par abonnement.

qui crée la demande en matiere de vélo. - Les aides au financement de I'état.

~

—— - -

ACTUALITES STARTUPDS VOEVELOPPEMENT DURARLE #LEVEE DEFONDS FUCHILITE AVERICILE ELECTRICLE

Veélos électriques : MOTTO lance

une offre par abonnement a
Paris

Par PEGGY BARON - La 15 mars 2022

TOP 10 UNPREDICTABLE 79
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Dans un secteur
standardisé,
le désir produit est roi.

L7

iInnovation ne se suffit

pas a elle-meéme.

E

/\

le doit s’éprouver pour

e

EVER FORGET
THE MAGIC

tre adoptee.

Innover ce n'est pas faire
avancer les choses, c’est
recréer la magie.

TOP 10 UNPREDICTABLE

Le digital a le pouvolr

C
L

e transformer les
sages.
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EMBALLEMENT
COLLECTIF
AUTOURDE L'IA

TOP 10 UNPREDICTABLE 81
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- En 2024,ce qu’on n’a pas vu venir, ce n’est pas I'lA.
DOIT‘ON REELLEM ENT C’est la rapidité avec laquelle on fait entrer I'lA dans
nos vies. Pour rappel, a sa sortie Chat GPT atteint son

AVOIR PEUR QUE L’IA fameux One Million users en 5 jours la ou Netflix les
atteint péniblement en 3 ans et demi. Et ca ne va pas
NOUS VOLE NOTRE s’arréter, puisque le marché de I'lA pourrait atteindre

511,3 milliards de dollars d’ici 2027/.
Mais cet engouement collectit pour I'lA n’est pas sans
INTELLIGENCE NOUS conséquences puisque cette derniere rafle pas mal de
7 choses sur son passage, a commencer par nos Jobs.
AUTRES PAUVR ES +50% des employés qui utilisent I'lA générative de type
ChatGPT, le cachent a leur hiérarchie. L’lA fait peur car

re

MAI NS 7 si I’on s’en tient a une définition technique, et bien oui

- elle est bien plus intelligente que nous autres humains
puisqu’elle est en mesure de mettre en relation un
nombre d’informations plus élevé que nous et donc de
comprendre beaucoup plus de choses que nous. Dans

notre emballement collectif, ne nous trompons-nous
pas de combat ?

« J'utilise I'intelligénce

artificielle de faconiy
totalement décomiiigee »
Vincent A\L'R:()l‘, ecrvain

TOP 10 UNPREDICTABLE 82
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Nade - l'ampigu é, la
e et question indeécidable
on”. du sens de la vie,

: c’est ce que nous
nommons l'esprit’.

Luil seul est capable de véhiculer des
emotions et donc de créer la désirabilite.

ello Vitalli Rosatti

Charles Pépin

TOP 10 UNPREDICTABLE 83
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ESPRIT)
VALEUR ESﬁNTlELLE
APROTEGER DANS

LE MILIEU
DE L’ENTREPRISE
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Trouve moi une idée pour une campagne pour

un crayon papier ?

y 4
« Sources
Crayon A papior Croyon A papiet Crayons & Papior SO
porsonralsd puddcaal porsonralisd | Yore Fubsciawes - Goodies
’ Gy Perplexity
aumic 15 1IK00S DOUr UNE campagmm de putx OUT UN cTAayon a papio

parsonnalise

*  Mettre 'accoent sur Nazpect économique et écologique du crayon & papier
pr:;nr\unh-.r Lt yon & papier pe onno st ont ur ot pubacitalr CONOMI ot
offcace gaur gagner an visibilits et biodogroadobio of peut étre fabrique & portie

- {0 maaster ‘.,.,...',1. e ampagne pourrad iligrer coo aspeoct: our
titrer s entraprise utieusen de jeur boodoe! 1 O lervironnemeant

«  Clbler une largs audience Le crayon & pagier personnalisa ast un outdl de

ammuneation (Zapleeiys f uUnNNe she toutes les cibils el Que soit

b
()

™ . t e tunsaesal quit t les cibl : ol i°t

ige 7 .l peut 8tre utilisé dans G2 nombraux contaxies, tals que s Gvenaments
‘ ‘ ’ ’ ’ professionnels, leg salons ies campagras publicitalfes, ou comme Incltant pour des
achat
* Proposer des crayons & papier parsonnaliads originaux ot codatife || exmte deo

nombeanss moddles 4o Crayons & pas W pers wiNglieds, 8le Qus 16 CIRVONS A DADIS!
MANAgS, WS Crynng 1ecy ai oo cravons o S 1 las Crayt A Qraines 1
W CAMPDOGNS DOWTAt mathie ¢ wart cos ditérsrtas options pour sdduin
antreprioes & o reches 3 ) i publciiaine umigue o1 mamorabis 2

*  Meftire en avan! les avantages du crayon & papier personnalsé pour fa visibifté de
6 margque Le Crayon a pambeer personnaliss est ur Utll de bursau essential utibse
quotidesnnemean par des millions ds personnes £n & personnalisant avec un log
ot des couleurs, on gamntit une visibilts INtinuUe ge a mMangue a chaque
“ IN ELLIGEN ES ” -
* T GUWAHATI
I I N

Les campagnes intelligentes se contentent Les campagnes d’esprit cherchent a

de dire. De rassembler toutes les données provoquer une émotion. Elles utilisent

sur un sujet pour en livrer une version ['humour,|’ambiguitéettousleséléments

optimisée avec un message qui coche des infra ordinaires qui font la force de la T
cases sur le plan de I'écriture, donc du communication humaine pour faire writing down Ideas
langage et de la direction artistique. || est passer un message, faire adhérer, faire

fort a parier qu’il y en aura de plus en plus. aimet.

Useful for
thinking new ideas
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T0P10

UNE BLAGUE EST |
TOUJOURS UNE IDEE.

L’'lA n’aurait jamais pu penser une telle
blague. Mais elle I'a rendue possible. Un
opérateur téléphonique britannique a mis
au point un modele d’lA pour garder les
arnaqueurs en ligne le plus longtemps
possible.

Je suis votre pire cauchermar. Daisy, I'IA de mamie qui tape la causette

sans fin aux arnaqueurs téléphoniques
et les empéche de s’attaquer a d’autres
victimes.
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https://www.youtube.com/watch?v=2vmzOtYItOY

T0P10

TU PEUX
ENTRAINER TON
PROMPT MAIS
N’OUBLIE PAS
D’ENTRAINER TON
CERVEAU.

Ne nous ramollissons pas. La confrontation récurrente a de Cette agence créative danoise I’'a bien une représentation officielle a guichet
Le cerveau humain aussi s’entraine. nouveaux stimulis stimule une partie de compris en initiant ses collaborateurs ouvert sur les planches de I'Opéra de
Stimuler sa créativite, notamment en notre cerveau qui nous permet d’étre a la seule discipline qu’ils n’avaient Copenhague.

entreprise est encore ce qui rend le cerveau plus performant dans les taches que Jamais testé : la danse classique. Un

humain plus performant... nous réalisons quotidiennement. projet collectif d’un an qui s’est soldé par
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https://www.youtube.com/watch?v=ufEPlboXRio

T0P10

Un monde qui se contente de fonctionner
n’est pas un monde désirable.

Malgré ce que Steve Jobs veut bien nous faire
croire avec sa campagne “it just works”.

THE SPIRIT WILL SAVE US.
SAVE THE SPIRIT.

Comme nous rappelle Marcello Vitalli Rosatti dans Eloge du
bug, Il est Important de valoriser et chérir ces bugs humains,
ces imperfections qui font que I'on ressent un discours, une
pDersonne, une marque.
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NOS 10 ,
EN SEIG N EM ENTS “ EMOTIONS ARE EVERYTHING STICK DON'T STUCK
CLEFS POU R DON'T BE RADICAL
NAVIGUER

LE PRESENT ET i RESTEZ EVEILLE KEEP ON BETTING
TOUS SES IMPREVUS
AVEC B R I O ] YOUR ElgTFEERNPERI{gE{ IS FULL STAY THUNES
CETTE ANNEE. --

NEVER FORGET THE SPIRIT WILL SAVE US.
THE MAGIC SAVE THE SPIRIT.

TTTTTTTTTTTTTTTTTT
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IDADA
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DADA

DAGO

Le programme d’étonnement intensif de Dagobert.

Depuis2ans, Dagobertproposeasesclients
un programme d’étonnement intensif pour
continuer de s'étonner, de créer et de se
développer avec créativité et performance.
Ceprogramme s’appelle DADA. Il est ouvert
a tous. Et il se déecompose en trois offres.

> DADA. 1X par mois, le rapport
d’étonnement mensuel du planning
stratégique de Dagobert arrive directe-
ment dans votre boite mail.

> Les Gros DADA. 1X par trimestre. On
s’empare d’un sujet et on en fait notre
GROS DADA. Un dossier thématique et
fouillé qui explore toutes les manieres les
plus étonnantes de repenser un sujet que
I’on croyait connaitre.

> Les cafés DADA. On vous recoit avec
amour au 10 rue chauchat pour un shot
d’inspiration SUR-ME-SURE. On vous
concocte une review des cases DADA les
plus étonnants et inspirants sur votre
sec-teur et en fonction de vos problé-
matiques.
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NOW Y0U AR

PUBLICITE DIGITAL BRAND CONTENT
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DAGO
ld34d

hello@dagobert.fr

10 rue Chauchat
/5009 Paris

Dagobert aide les marques et les entreprises a naviguer le présent. Dagobert pousse les marques a developper leur culture de I'imprévu.




